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Aprobat ;
la sedinta Catedrei de Stiinte Economice Sef catedra o,
Proces verbal nr. 8 din 15.05.2019 dr.. conf. univ., Carolina TCACI

Fundamentele managementului organizational (conducator stiintific Teaci Carolina, dr.,
conf. univ.)

Particularitafi ale activitatii managerului in cadrul intreprinderilor mici si mijlocii
Franchisingul — modalitate eficienta de lansare in afaceri

Modalitati de finantare activitatii de antreprenoriat (in baza materialelor...)

Cultura organizationala ca resursa de sporire a performantelor intreprinderii

Etica afacerilor — conditie a dezvoltarii intreprinderii

Dileme si standarde etice ale deciziel manageriale

Responsabilitatea sociala — aspect obligatoriu al strategiilor firmeli

Responsabilitatea sociala corporativd in Republica Moldova

Interdependenta mediului intern si extern si crearea unor organizafii de succes in Moldova
Formarea sistemului comunicational eficient in cadrul organizatiilor din Republica Moldova
Depasirea barierelor in comunicare in cadrul firmei

Managementul schimbérilor organizationale

Managementul prin delegarea autoritdtii $i factorii delegarii eficiente in organizatiile din
Republica Moldova

Analiza comparativa a formelor puterii

Leadershipul si aplicarea lui in organizatiile din Moldova

Leadershipul si managementul: analiza comparativa

Perfectionarea planificarii $i fundamentarea programului de productie a intreprinderii
Rezerve de imbunatatire a utilizdrii capacitatii de productie a intreprinderii

Cai de perfectionare a managementului remunerarii muncii in conditiile actuale
Managementul activitatii economice externe a unitdfilor economice in conditiile actuale
Gestiunea costurilor in cadrul intreprinderilor din Republica Moldova

Rezerve ale cresterii rentabilitatii productiei in cadrul intreprinderilor si utilizarea lor
Rezerve de crestere a profitului in cadrul intreprinderilor si utilizarea lor

Management financiar (conducitor stiintific Teaci Carolina, dr., conf. univ.)
Evidentierea rezervelor interne a intreprinderii ca rezultat al analizei starii financiare.
Gestiunea financiara eficientd a intreprinderii

Perfectionarea managementului financiar in condifiile economiei de piata.
Perfectionarea planificarii financiare la intreprindere

Managementul resurselor umane (conducitor stiintific Suslenco Alina, dr., lect. univ.)
Organizarea procesului selectiei resurselor umane la intreprindere

Aplicarea muncii in echipa la intreprindere

Probleme etice in Managementul Resurselor Umane la intreprindere

Sporirea productivitatit muncii — efecte s1 aspecte determinante

Organizarea managementului resurselor umane la intreprindere

Perfectionarea procesului de remunerare a muncii la intreprindere

Competitivitatea intreprinderii - componentd fundamentald in optimizarea managementului
resurselor umane

Organizarea planificarii strategice a resurselor umane la intreprindere

Optimizarea procesului de motivare angajatilor la intreprindere



37. Perfectionarea procesului de dezvoltare a angajatilor — componentd de baza a asigurarii
competitivititii companiilor

38. Capitalul uman - promotor al sporirii eficientei intreprinderilor

39. Dezvoltarea potentialului uman al intreprinderilor

40. Posibilitati de dezvoltare a angajatilor intreprinderii

41. Organizarea recrutarii resurselor umane la intreprindere

42. Motivarea si stimularea reurselor umane la intreprindere

Teorie economica (conducator stiintific Branasco Natalia, dr., conf. univ.)
43. Salariul s1 politica salariala in Republica Moldova
44. Ocuparea si somajul in Republica Moldova
45. Implicatiile inflatiei in economia Republicii Moldova
46. Rolul investitiilor in cresterea economica din Republica Moldova

Economie mondiali (conducitor stiintific Branasco Natalia, dr., conf. univ.)

47. Comertul exterior al Republicii Moldova: evolutie si tendinte

48. Implicarea Republicii Moldova in circuitul economic mondial: forme de manifestare. factori
determinanti. efecte

49. Competitivitatea economica a Republicii Moldova: tendinte si factori determinanti

50. Implicatiile Republicii Moldova in circuitul turistic international

Managementul aprovizionarii si desfacerii (conducator stiintific Oleiniuc Maria, dr., conf.
univ.)

51. Managementul activitatii de aprovizionare a intreprinderii.

52. Organizarea activitafil de aprovizionare a intreprinderii.

53. Strategiile intreprinderii in domeniul aprovizionarii.

54. Planificarea activitatii de aprovizionare a intreprinderii.

55. Negocierile in procesul de aprovizionare.

56. Forme si metode eficiente de aprovizionare.

57. Gestiunea stocurilor de materiale.

58. Controlul si analiza eficientei activitatii de aprovizionare.

59. Perfectionarea activitatii de aprovizionare a intreprinderii.

60. Functiile specifice ale managementului aprovizionarii.

61. Managementul activitatii de desfacere (vanzare) a intreprinderii.

62. Organizarea activitagii de desfacere (vanzare) a intreprinderii.

63. Strategiile intreprinderii in domeniul destacerii (vanzarilor).

64. Planificarea activitatii de desfacere (vanzare) a intreprinderii.

65. Vanzarile complexe ca modalitate eficienta a desfacerii produselor.

66. Gestiunea stocurilor de productie finita.

67. Controlul si analiza eficientei procesului de desfacere.

68. Perfectionarea activitatii de desfacere a intreprinderii.

69. Functiile specifice ale managementului destacerii (vanzarilor).

70. Planificarea si organizarea activitatii de depozitare la intreprindere

Managementul calitatii (conducator stiintific Oleiniuc Maria, dr., conf. univ.)
71. Implementarea managementului calitatii serviciilor in cadrul intreprinderilor
72. Cultura calitafii — softul unei organizatii orientate spre client
73. Perfectionarea gestiunii calitatii produselor ca factor al competitivitagii intreprinderii
74. Managementul calitdtii totale si problemele implementirii in cadrul intreprinderii
75. Implementarea si costurile implementarii sistemelor de management al calitatii
76. Etape si bariere in implementarea sistemelor de management al calitatii
77. Planificarea calitafii la unitatile economice din RM
78. Controlul calitatii si asigurarea calitatii la intreprindere



79.

Metode si tehnici utilizate in imbunatatirea satisfactiei clientilor in cadrul sistemului de
management al calitatii la firma...

Managementul intreprinderilor mici si mijlocii (conducétor stiintific Oleiniuc Maria, dr.,
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88.
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90.

conf. univ.)

Formarea orientarilor strategice in cadrul intreprinderii

Particularitatile crearii si dezvoltarii intreprinderilor de tip start-up

Planificarea strategica in sistemul de management al companiei

Specificul organizarii micilor afaceri din Republica Moldova: particularitati si perspective
Gestionarea activitatii intreprinderilor mici si mijlocii din Republica Moldova

Metodele de gestionare a riscurilor in intreprinderile mici si mijlocii din Republica Moldova
Eficienta vanzarilor in cadrul LM.M.

Managementul dezvoltarii sectorului IMM 1in Republica Moldova in contextul tendintelor
europene contemporane

Strategii financiare de dezvoltare a IMM-lor

Problemele finantarii micului business

Procesul managementului strategic in IMM

Management (conducitor stiintific Garbuz Veronica, dr., asist. univ.)
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Mobilitatea profesionald pe piata muncii din Republica Moldova
Managementul resurselor umane in bancile comerciale

Managementul stresului profesional in cadrul organizatiilor

Evaluarea performantelor profesionale ale angajatilor

Utilizarea metodelor, tehnicilor si instrumentelor manageriale la intreprindere
Instrumente de masurare a satisfactiei angajatilor

Managementul proiectelor ca premisa a succesului organizational
Managementul organizatiilor neguvernamentale

Teoria economica (conducator stiintific Trusevici Alla, dr., conf. univ.)

Ciile de reducere a costurilor de productie in cadrul intreprinderilor din ramurile economiei
nationale ( la nivel mezoeconomic)

Somajul ca dezechilibru macroeconomic

Exodul de inteligenta si efectele lui asupra economiei nationale

Specificul proceselor inflationiste in economia RM

Specificul national al politicii monetar-creditare in contextul globalizarii

Politica fiscald — ca factor de reglementare a economiei nationale

Marketing (conducator stiintific Chiseliov Lilia, lect. superior)

Studierea comportamentului consumatorului si a procesului luarii deciziei de cumparare (in baza
intreprinderii de producere/comerciala)

Implementarea si dezvoltarea marketingului in sectorul industrial (in baza fabricii/uzinei)
Aplicarea strategiilor de marketing in domeniul serviciilor

Analiza distributiei fizice si strategii de dezvoltare a acestora la intreprinderi

Organizarea cercetdrilor de marketing la intreprindere( producatoare/comerciald, de prestare a
serviciilor)

Planificarea strategica a activitatii de marketing la intreprindere

Evaluarea si controlul eficientei activitatii de marketing la intreprindere (in baza intreprinderii de
producere/comerciald).

Evaluarea mediului de marketing in care activeaza intreprinderea

Implementarea strategiilor de pret in cadrul intreprinderilor industriale (fabricii/uzinet)

Evaluarea politicii de produs in cadrul intreprinderilor autohtone si elaborarea strategiilor de
marketing a produselor

Internet- marketing si impactul acestuia asupra comportamentului consumatorilor



117.
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135.

Rolul si importanta ambalajului in promovarea produsului pe piata

Politica de pret in mixul de marketing

Studierea si analiza comportamentului consumatorului.

Rolul cercetarilor de marketing in elaborarea strategiilor de marketing

Analiza strategiilor de marketing in sectorul bancar

Alegerea strategiilor de merchandising a marfurilor

Strategii de marketing in domeniul asigurarilor

Strategii de marketing la Intreprinderile producatoare

Studierea si analiza comportamentului consumatorului

Organizarea activitatii de distributie

Eficienta activitatii promotionale al firmelor (comerciale/prestatoare de servicii/industriale).
.Analiza politicii de sortiment si perfectionarea acestuia (in baza intreprinderii de
producere/comerciald)

Aplicarea  segmentarii  pietei si  alegerea  pietelor-fintd  pentru  intreprinderea
producatoare/comerciala.

Planificarea si organizarea activitatii de marketing

Analiza activitatilor logistice si importanta lor in viziunea marketingului (in baza intreprinderii
de producere/comerciald).

Politica de distributie ca componentd a mixului de marketing

Politica de promovare ca componenta a mixului de marketing

Reclama ca componenta de baza a mixului promotional

Mixul de marketing al firmeli



