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Fundamentele managementului organizatiei (I-1I)

Mediul extern al intreprinderii si influenta lui asupra intreprinderii.

Sistemul managerial al intreprinderii in conditiile economice actuale.
Competitivitatea drept criteriu de baza al eficientei managementului in economia Republicii Moldova.
Conflictul in teoria si practica manageriali si metodele de solutionare a lui.
Modelul decizional in conducerea intreprinderii si problemele utilizarii lui.
Restructurarea sistemului managerial in conditiile economice actuale.

Problemele dezvoltarii si modelul managerial in intreprinderile mixte.

PUBLIC RELATIONS - comunicarea intre firmi si mediul ei.

Problemele dezvoltirii 3i modelul managerial in intreprinderile micului business.
Analiza metodelor manageriale in sistemul de management contemporan.
Mediul intern al firmei: specific, probleme, cii de solutionare.

Analiza comparativd a metodelor de adoptare a deciziilor manageriale.

Factorii succesului si conducerea eficientz a intreprinderii.

Metode si instrumente de planificare si prognozare in activitatea intreprinderii.
Evaluarea adaptarii mediului intern la restrictiile mediului extern.

Asigurarea eficientei conducerii prin metode social-psihologice.

Rolul factorilor motivationali in objinerea performantei manageriale.

Controlul managerial si rolul acestuia in asigurarea rezultativitatii intreprinderii.
Analiza eficientei gestionarii stocurilor de marfuri si materiale ale intreprinderii.
Proiectarea structurii organizatorice a intreprinderii.

Cultura organizationala - element ai strategiei intreprinderii.

Rolul echipei manageriale in cadrul inweprinderii de productie.

Planificarea in aplicarea strategiei i a politicilor manageriale.

Gestiunea calitatii produciiei si a produselor.

. Aprovizionarea tehnico-mateviala drept element al managementului eficient.
Cai de sporire a profitului $i rentabilitatii acuvititii intreprinderii.

Managementul calitétii productiei n condipile economice actuale.

Problemele comunicérii firmei cu mediul sdu exterior.

Implementarea strategiilor de intervaniie pentru reducerea stresului socio-profesional la manageri si
angajati.
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Managementul aproviziondsii si vanzarilor
30. Strategii ale Intreprinderii in domeniul aproviziondrii.
31. Forme si metode eficiente de aprovizionare.
32. Gestiunea siocurilor de materiale la hitreprindere,
33. Controlul si analiza eficientei activitiii de anrovizionare.
34. Perfectionarea activitaiii de aprovizionare a intreprinderii.
35. Strategii ale intreprinderii in domen' cesfacerii (vanzarilor).
36. Vanzirile complexe ca modalitate ¢icientz in desfacerea produselor.
37. Gestiunea stocurilor de productie fipia.
38. Managementul utilizarii eficiente a spatiilor de depozitare a produselor
39. Managementul achizitiilor publice.
40. Parteneriatul cu furnizotii in procesul de agrovizionare.
41. Perfectionarea planificarii si crganizdrii aproviziondrii tehnico-materiale in unitétile economice.
42, Perfectionarea activitafil de desfacere in unitatile economice.
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Marketing

Studierea comportamentului consumatorului si a procesului ludrii deciziei de cumpdrare (in baza
intreprinderii de producere/comerciali)

Implementarea si dezvoltarea marketingului in sectorul industrial (in baza fabricii/uzinei)

Aplicarea strategiilor de marketing in domeniul serviciilor

Analiza distributiei fizice §i strategii de dezvoltare a acestora la intreprinderi

Organizarea cercetarilor de marketing la intreprindere( producitoare/comerciald, de prestare a
serviciilor)

Planificarea strategica a activititii de marketing la intreprindere

Evaluarea si controlul eficientei activitatii de marketing la intreprindere (in baza intreprinderii de
producere/comerciala).

Evaluarea mediului de marketing in care activeaza intreprinderea

Implementarea strategiilor de prej in cadrul intreprinderilor industriale (fabricii/uzinei) .
Evaluarea politicii de produs in cadrul intreprinderilor autohtone si elaborarea strategiilor de marketing
a produseior

Internet- marketing si impactul acestuia asupra comportamentului consumatorilor

Rolul si importanta ambalajului in promovarea produsului pe piata

Politica de pret in mixul de marketing

Studierea gi analiza comportamentuiui consumatorului.

Rolul cercetarilor de marketing in elaborarea strategiilor de marketing

Analiza strategiilor de marketing in sectorul bancar

Alegerea strategiilor de merchandising a marfurilor

Strategii de marketing in domeniul asiguririlor

Strategii de marketing la inteprinderile producatoare

Studierea 1 analiza COMNOIamMentuiui consumaioruiui

Organizarea activitatii de disicibutie

Eficienta activitafii promotionale al firmelor {comerciale/prestatoare de servicii/industriale).

Analiza politicii de sortiment si peticciionarea acestuia (in baza intreprinderii de producere/comerciala)
Aplicarea segmentarii pietei si alegerea pietelor-tintd pentru intreprinderea producitoare/comerciali.
Planificarea gi organizarea acuvitajii de marketing

Analiza aciivitdtilor logistice §i importania lor in viziunea marketingului (in baza intreprinderii de
producere/comerciali).

Politica de cistributie ca componenti a mixuiui de marketing

Politica de promovare ca componenta a mixului de marketing

Reclama ca componenta de baza a mixului promotional

Mixul de marketing al firmei

Economie mondizia

Comertul extertor al Repubheii Moldova

Evolutia investititior strdine civecte in Republica Moldova
Tendintele migratie: forte. de munca din Republica Moldova
Rolul intreprinderilor mixie in economia Republicii Moldova



