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BEJS]NESS SI ADMINISTRARE
Invatdmént cu frecventd redusa

Fundamentele managementului organizagional
(Teaci Carolina, dr., conf. univ.,)
Particularitifi ale activitatii managerului in cadrul intreprinderilor mici i mijlocii
Franchisingul — modalitate eficientd de lansare in afaceri
Modalititi de finantare activititii de antreprenoriat
Cultura organizationala ca resursa de sporire a performantelor intreprinderii
Etica afacerilor — conditie a dezvoltdrii intreprinderii

. Dileme si standarde etice ale deciziei manageriale

Responsabilitatea sociald — aspect obligatoriu al strategiilor firmei
Responsabilitatea sociald corporativa in Republica Moldova
Interdependenta mediului intern §i extern si crearea unor organizatii de succes in

Moldova

. Formarea sistemului comunicational eficient in cadrul organizatiilor din Republica

Moldova
Depisirea barierelor in comunicare in cadrul firmei

Managementul schimbdrilor organizationale

Managementul prin delegarea autoritatii i factorii delegarii eficiente in cadrul
organizatiilor din Republica Moldova

Analiza comparativi a formelor puterii

Leadershipul si managementul: analiza comparativa

Rezerve de imbunititire a utilizirii capacitatii de productie a intreprinderii
Managementul activitatii economice externe a intreprinderii in conditiile actuale
Rezerve ale cresterii rentabilitatii productiei in cadrul intreprinderilor i utilizarea lor
Rezerve de cregtere a profitului in cadrul intreprinderilor si utilizarea lor

Management financiar
(Tcaci Carolina, dr., conf. univ.)
Evidentierea rezervelor interne a intreprinderii ca rezultat al analizei stirii financiare.
Gestiunea financiara eficientd a intreprinderii
Perfectionarea managementului financiar in conditiile economiei actuale
Perfectionarea planificirii financiare la intreprindere

Managementul IMM

(Oleiniuc M., dr. hab., conf. univ.)
Planificarea strategica in asigurarea dezvoltirii de duratd a firmei
Strategii antreprenoriale in cadrul afacerii mici
Antreprenoriatul social — formd de implicare a p
defavorizate in activitafi economice.
Premise ale dezvoltdrii sectorului fntreprin
Dezvoltarea antreprenoriatului prin inovatii
Studiu al modelelor de afaceri circulare pe piafa Republicii Moldova

Evaluarea potentialului strategic a intreprinderii ' R
Exercitarea funcfiilor managementului in cadrul intreprinderilor mici §1 mijlocii
Particularititile antreprenoriatului feminin . .

Modalitati de dezvoltare a afacerii prin intermediul franclus{n'g-ulm
Modalitafi si tehnici de administrare a business-ului in conditiile actuale

ersoanelor apartindnd grupurilor

derilor mici si mijlocii in Republica Moldova
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Managementul aprovizionirii gi vinzirilor
(Oleiniuc M., dr. hab., conf. univ.)

Managementul aproviziondrii in cadrul intreprinderilor autohtone
Eficientizarea proceselor de aprovizionare §i desfacere in intreprindere
Managementul aproviziondrii - ca o componentd a functiondrii eficiente a intreprinderii
Diversificarea tehnicilor i tacticilor de vAnzari — cheia succesului unei afaceri
Modalitati de eficientizare a activita{ii de desfacere in cadrul organizatiei
Evaluarea eficienjei gestiunii canalelor de distribufie a produselor in cadrul
intreprinderii

. Controlul §i analiza eficienfei activitdfii de aprovizionare
. Controlul si analiza eficienjei procesului de desfacere
. Gestiunea stocurilor la intreprindere

Managementul relatiilor cu furnizorii — parte componenta a managementului
aproviziondrii

Managementul calitéitii

(Oleiniuc M., dr. hab., conf. univ.)
Analiza sistemului existent de management al calitatii la intreprindere
Controlul i asigurarea calitétii produselor intreprinderii.
Metode de analiza si control al calitatii
Managementul calitatii serviciilor in cadrul intreprinderilor din Republica Moldova
Implementarea managementului calitatii in mediul economic autohton
Managementul calitétii productiei

Managementul resurselor umane

(Suslenco A., dr., conf. univ.)
. Modificéri in recrutarea resurselor umane la intreprindere
. Procesul selectiei resurselor umane la intreprindere
. Salarizarea resurselor umane in spatiul intreprinderii
. Procesul dezvoltirii resurselor umane
. Factorii cresterii competitivitafii intreprinderii
. Factorii dezvoltirii capitalul uman la intreprindere
. Organizarea managementului resurselor umane in cadrul intreprinderii
. Metode si tehnici ale integrérii resurselor umane in cadrul intreprinderii
. Eficienta managementului resurselor umane — un demers in atingerea sustenabilitatii

Sisteme de planificare in afaceri

(Suslenco A., dr., conf. univ.,)
. Planificarea afacerii in contextul crizei economice
. Factorii de influenta asupra planificérii strategice a activitatii intreprinderii
. Planul de afaceri ca instrument de interactivitate in cadrul inreprinderii
. Planificarea fondului de retribuire a muncii §i planificarea acestuia
. Planificarea comunicarii intreprinderii cu mediul siu extern prin instrumente Social
Media
. Planificarea de marketing — un traseu sigur spre afaceri sustenabile

Fundamentele managementului organizagiei IT
(Suslenco A., dr., conf. univ.)

. Organizarea sistemuuil managerial al intreprinderii industriale

Metode moderne de management in intreprinderile industriale

. Tehnici de management aplicabile in contextul sporirii eficienfei activitdtii

intreprinderii

Probleme manageriale in contextul lucrului la distan{a
Redimensionarea structurii de productie a intreprinderilor industriale
Factorii cresterii productivitdii muncii la intreprindere
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Managementul activiti{ii publicitare

(Garbuz V., dr., lect. univ.)
1. Comportamentul consumatorului online din Republica Moldova
2. Comerful electronic - 0 noud viziune asupra afacerilor
Impactul noilor tehnologii in activitatea de publicitate
Promovarea afacerilor prin noile media
Rolul refelelor online de socializare in dezvoltarea afacerilor
Impactul Social Media Marketing asupra afacerilor
. Trenduri in comportamentul de consum al Generafiei Y
. Publicitatea brandurilor autohtone
. Strategii de publicitate in industria X (bancard, fashion, etc).
Conceperea mix-ului promotional al companiei
11. Influenta reclamei asupra comportamentului consumatorului
12. Strategiile de dezvoltare ale intreprinderii
13. Planul de afacere pentru dezvoltarea firmei
14. Dezvoltarea firmei prin intermediul programelor de finanare (de stat, internationale, etc.)
15. Functia de cercetare-dezvoltare in cadrul companiei

._.
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Marketing
(Slutu R., dr., conf. univ., Chiseliov L., asist. univ.)

Analiza comportamentului consumatorului de produse/servicii
Particularititile marketingului in comertul electronic
. Analiza pietei intreprinderii...
Implementarea marketingului in domeniul serviciilor
Strategii de marketing utilizate in intreprinderile mici si mijlocii
Analiza politicii de distributie a intreprinderii
Analiza sortimentului in vederea imbunatatirii politicii de produs
Evaluarea eficientei politicii de produs in cadrul companiei
Merchandisingul ca element al politicii de promovare al intreprinderii
Organizarea §i implimentarea activitatii de marketing in cadrul intreprinderii
. Analiza mediului de marketing al firmei
Relatiile de marketing al intreprinderii cu mediul extern
Tendinte de dezvoltare a marketingului online
Strategii de marketing pentru cresterea eficientei activitatii firmei
Politica de promovare in cadrul intreprinderii
Analiza strategiilor de distributie a intreprinderii
Analiza strategiei de pref in cadrul intreprinderii
Rolul politicii de pref in sporirea eficientei activit(ii economice a firmei.
Chestionarul si rolul siu in cadrul studiilor de piatd
. Influena ambalajului asupra procesului decizional de cumpdrare

Metode moderne de evaluare a eficacitafii publicitéii

Strategii de marketing in comerful cu amanuntul
Internet-marketingul ca instrument de imbundtatire a activitdtii intreprinderii
Utilizarea merchandisingului visual-online in comerful electronic
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